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01. Apre;entagﬁo



Uma marca forte necessita de uniformidade e
coeréncia. Por isso, foi criado um sistema visual
que garante que todos os elementos estejam
integrados em todas as manifestagcdes graficas
- que inclui logotipo, tipografia, cores e apoios

graficos.

O objetivo deste Manual é orientar a utilizagcéo
correta dos elementos que identificam a marca,
facilitando a aplicacdo e, consequentemente, a

assimilacdo por parte do publico.
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02.Lo§otipo



SOBRE O LOGOTIPO VISUAL

Utilize esse manual para criar pecas visuais de facil
comunicagcdo com o publico. A marca deve manter um

equilibrio entre descontracdo, modernidade, ousadia.

Preze por uma abordagem mais minimalista, mas que
ndo seja simplista demais. Trabalhar nesse meio termo é

essencial para uma boa aplicagdo da mesma.

A assinatura visual completa (C) é composta
por 2 elementos:

(A) icone

(B) tipografia

(C) assinatura completa

L

A. ICONE
B. TIPOGRAFIA
C. ASSINATURA VISUAL COMPLETA

o



SOBRE AS VARIACOES DE LOGOTIPO

A marca possui as seguintes configuracdes principais de

assinaturas|logotipo: 0 De ponto a ponto,

tudo pensado para
surpreender

(1) Versdao Oficial

(2) Verséo 2

(3) Versé@o 3

(4) Versé@o 4 e
(5) Vers@o 5

(6) Vers@o 6

(7) Verséo 7
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VARIACOES NEGATIVASE Ly,
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POSITIVO B HT
De ponto a ponto, = ,'l"
tudo pensado para - ~
Quando aplicada sobre fundos escuros, alterar apenas a surpreender )‘74\73&\'\\

cor do logotipo para branco.

De ponto a ponto,
tudo pensado para
surpreender




DEIXE A MARCA RESPIRAR

E importante manter espago ao redor da marca, livre de
interferéncia de outros elementos graficos como textos,

fotos ou outras marcas.

Este espaco recebe o nome de area de protecdo.
A margem de segurancga é obtida pela altura das letras

"LI" do logotipo.

A mesma regra se aplica em todas as configuracdes da

assinatura visual.



DEIXE A MARCA RESPIRAR

Ao lado apresentamos alguns exemplos de como a drea
de protecdo deve ser utilizada em massas de textos ou

quando proxima de outras marcas.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nunc enim lorem, euis-
mod in tincidunt rutrum, suscipit sit amet quam. Aenean lacinia maximus odio,
vel tincidunt magna tempor convallis. Aliquam sit amet leo maximus tortor
convallis placerat. Pellentesque tincidunt dolor mollis nisl venenatis, suscipit
eleifend turpis mattis. Sed ac justo non erat maximus egestas. Vivamus eu pu-
rus in mi sagittis sodales sit amet eget felis. Phasellus at sapien a est molestie
sodales. Aenean vulputate dui viverra eros mollis, a aliquam augue tincidunt.
Morbi mollis enim id sapien ornare, in fermentum velit tempus. Morbi at ligula
at lorem faucibus tincidunt. Etiam placerat leo odio. Cras sollicitudin, sapien sit
amet ornare ullamcorper, lorem sapien lobortis velit, sit amet malesuada au-
gue augue id lorem. Nam imperdiet tellus nec lectus pharetra rutrum. Vivamus
ullamcorper urna orci, sit amet tincidunt orci pretium vel. Suspendisse potenti.

Aliquam at consequat lorem nacr handrerit act Crae molestie libero ut leo ves-
tibulum, et tristique nisl t i id sagittis. Class aptent
taciti sociosqu ad litora J>er inceptos himenaeos.
Donec iaculis interdum n velit, pharetra et nunc
id, mollis molestie justo. . Quisque augue mauiris,
bibendum at scelerisque Cras lacinia arcu sem, a
aliquam lorem molestie W :C libero dignissim sem-
per. Pellentesque sed ne quam ipsum. Maecenas
sagittis ante porttitor, al Aenean a ante nisl. Orci
varius natoque penatibt

Praesent pharetra mattis neque, in pretium orci rutrum vitae. Aenean a ante
nisl. Orci varius natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nasce-
tur ridiculus mus. Curabitur ullamcorper rhoncus convallis. In id condimentum
orci. Aliquam dictum iaculis dolor, ac auctor ex eleifend nec. Aenean tristique in
tellus quis rutrum. Duis dignissim eget nibh ac sollicitudin. In in aliquam purus.
Pellentesque nec est nec urna luctus placerat feugiat eget neque. Suspendisse
vehicula lacus at mauris dictum tincidunt. Cras congue odio ac blandit feugiat.
Nam ut rhoncus erat, sit amet gravida odio. Praesent fermentum arcu vitae
vulputate lacinia.

Quisque vehicula et justo eget efficitur. Etiam varius eros eget volutpat sem-
per. Aliquam lacinia venenatis nisl ut sagittis. Morbi lobortis, tortor ac imperdiet
rhoncus, urna ligula molestie diom, eget commmodo risus lorem in risus. Duis
euismod, ligula tempus fringilla molestie, orci mi aliquam augue, vel fermentum
sapien tellus nec justo. Suspendisse ut nisi libero. Integer non egestas magna.
Duis facilisis ligula eros, nec mattis quam scelerisque sed. Nullam lobortis orci
at arcu condimentum aliquet. Fusce eu sollicitudin turpis. Integer laoreet mau-
ris ut augue cursus, vitae lobortis dolor pulvinar. Aenean elit metus, lobortis et
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nunc enim lorem, euis-
mod in tincidunt rutrum, suscipit sit amet quam. Aenean lacinia maximus odio,
vel tincidunt magna tempor convallis. Aliquam sit amet leo maximus tortor
convallis placerat. Pellentesque tincidunt dolor mollis nisl venenatis, suscipit
eleifend turpis mattis. Sed ac justo non erat maximus egestas. Vivamus eu pu-
rus in mi sagittis sodales sit amet eget felis. Phasellus at sapien a est molestie
sodales. Aenean vulputate dui viverra eros mollis, a aliquam augue tincidunt.
Morbi mollis enim id sapien ornare, in fermentum velit tempus. Morbi at ligula
at lorem faucibus tincidunt. Etiam placerat leo odio. Cras sollicitudin, sapien sit
amet ornare ullamcorper, lorem sapien lobortis velit, sit amet malesuada au-
gue augue id lorem. Nam imperdiet tellus nec lectus pharetra rutrum. Vivamus
ullamcorper urna orci, sit amet tincidunt orci pretium vel. Suspendisse potenti.

Aliquam at consequat lorem, nec hendrerit est. Cras molestie libero ut leo ves-
tibulum, et tristique nisl tempus. Sed accumsan nec mi id sagittis. Class aptent
taciti sociosqu ad litora torquent per conubia nostra, per inceptos himenaeos.
Donec iaculis interdum augte nnn ﬁfﬁf‘if'5 N anim valit, pharetra et nunc
id, mollis molestie justo. Null I I lisque augue mauris,
bibendum at scelerisque q, L L s lacinia arcu sem, a
aliquam lorem molestie in. W bero dignissim sem-
per. Pellentesque sed neque , . , . Im ipsum. Maecenas
sagittis ante porttitor, aliquam eros quis, dictum felis.

Praesent pharetra mattis neque, in pretium orci rutrum vitae. Aenean a ante
nisl. Orci varius natoque penatibus et magnis dis parturient montes, nasce-
tur ridiculus mus. Curabitur ullamcorper rhoncus convallis. In id condimentum
orci. Aliquam dictum iaculis dolor, ac auctor ex eleifend nec. Aenean tristique in
tellus quis rutrum. Duis dignissim eget nibh ac sollicitudin. In in aliquam purus.
Pellentesque nec est nec urna luctus placerat feugiat eget neque. Suspendisse
vehicula lacus at mauris dictum tincidunt. Cras congue odio ac blandit feugiat.
Nam ut rhoncus erat, sit amet gravida odio. Praesent fermentum arcu vitae
vulputate lacinia.

Quisque vehicula et justo eget efficitur. Etiam varius eros eget volutpat sem-
per. Aliquam lacinia venenatis nisl ut sagittis. Morbi lobortis, tortor ac imperdiet
rhoncus, urna ligula molestie diom, eget commodo risus lorem in risus. Duis
euismod, ligula tempus fringilla molestie, orci mi aliquam augue, vel fermentum
sapien tellus nec justo. Suspendisse ut nisi libero. Integer non egestas magna.
Duis facilisis ligula eros, nec mattis quam scelerisque sed. Nullam lobortis orci
at arcu condimentum aliquet. Fusce eu sollicitudin turpis. Integer laoreet mau-
ris ut augue cursus, vitae lobortis dolor pulvinar. Aenean elit metus, lobortis et
tristique vitae, rutrum faucibus mi.
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DIMENSOES MINIMAS

As dimensdées minimas variom de acordo com a

configuracdo da assinatura.

Ao reduzir a marca para tamanhos minimos, ndo
ultrapasse as dimensdes indicadas ao lado. A unidade de
medida depende do tipo de aplicagcéo - em milimetros
(mm) para aplicagdées impressas, e em pixels (px) para

aplicacdes digitais.

De ponto a ponto, e
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Impresso: 40mm Impresso: 1I5Smm Impresso: 15mm Impresso: 15mm
Em tela: 113px Em tela: 66px Em tela: 66px Em tela: 66px
g B &L
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Impresso: 15mm Impresso: 15mm Impresso: 15mm
Em tela: 66px Em tela: 66px Em tela: 66px

@ LILITRAVEL | HOME >< Favicon: 16px




USOS NAO PERMETIDOS . . o
E de extrema importéncia manter consisténcia no uso da /0\;/‘\;‘?/6 W %Io\-lnﬁlgl/é

marca. Isso ird garantir pregndncia e ajudar a marcad a se

tornar memoravel, distinguivel.

Marca d’agua Rotacdo Distorcdo Alteracdo na relagdo dos elementos

Por isso, € proibido alterar qualquer aspecto ou elemento

que constitua a assinatura, como cores, formas, textos,

etc.

1
/A
L 2L
12 Z

A seguir, uma lista de usos ndo permitidos:

Aplicagcées cromdaticas ndo Aplicagées sobre fundo com Aplicagbes sobre fundos que néo Sobreposi¢géo da marca em fotos escuras
previstas padrdo garantem contraste com a marca ou sem contraste com o logotipo

1 Toved

22

{J

Nd&o utilize degradés ou Aplicagdes sobre fundos que as cores ndo  N&o aplique sombras
efeitos no logotipo estdo indicadas nesse manual



03. Simbolo



USO DO SIMBOLO NAS
MIDIAS SOCIAIS

O simbolo é o elemento utilizado nos avatares das midias

sociais.

O avatar, originalmente, & criado dentro de uma forma
quadrada de 1000 px x 1000 px. O simbolo ocupa a altura
de 700 px e largura total de 600 px.

Recomenda-se o uso exclusivo das variagcées cromaticas
indicadas ao lado. Qualquer variagdo além destas pode
prejudicar a compreensdo da marca, especidlmente em

tamanhos reduzidos.

1000px

1000px

@liitravel " sequir |

@lilitravel

‘ @lilitravel " sequir |

@lilitravel




04. Tip?:g rafia
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Aliquam quis lorem vel
mauris aliquam mollis non at enim. Sed leo
massa, faucibus nec mattis at, imperdiet
vel magna. Duis sit amet condimentum
elit. Quisque congue ullamcorper urna in
rutrum. Quisque sed lacus nec magna
consectetur sodales quis dapibus ligula.
caa

123456789

1@#S% &*()

Ouftit

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Aliquam quis lorem vel mauris
aliguam mollis non at enim. Sed leo massa,
faucibus nec mattis at, imperdiet vel magna.
Duis sit amet condimentum elit. Quisque
congue ullamcorper urna in rutrum. Quisque
sed lacus nec magna consectetur sodales
quis dapibus ligula.

¢cad

123456789

le#$%"8*()

Manrope

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Aliquam quis lorem vel mauris
aliguam mollis non at enim. Sed leo massa,
faucibus nec mattis at, imperdiet vel magna.
Duis sit amet condimentum elit. Quisque
congue ullamcorper urna in rutrum. Quisque
sed lacus nec magna consectetur sodales
quis dapibus ligula.

caa

123456789

l@#5% &*()

Mymerve

Loream ipsum dolor sit amet, comsedetur
adipiscing elit. Aliguam quis lorem vel mauris
aliguam mollis nom at eniom. Sed leo massa,
favcibus nec mattis at, imperdiet vel WA
Duis Sit amet condimentum elit. Quisaue
congue ullarmcorper vrma in rutrum. Quisque
sed lacus mec magna. comsedietur sodales quis
da?i‘aus ligula.

caa

123456789
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Paytone

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Aliquam quis lorem vel
mavris aliquam mollis non at enim.
Sed leo massa, faucibus nec mattis at,
imperdiet vel magna. Duis sit amet
condimentum elit. Quisque congue
ullamcorper urna in rutrum. Quisque
sed lacus nec magna consectetur
sodales quis dapibus ligula.

caa

123456789

1@#$%°&*()
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Inconsolata

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Aliquam quis lorem vel
mauris aliquam mollis non at enim. Sed
leo massa, faucibus nec mattis at,
imperdiet vel magna. Duis sit amet
condimentum elit. Quisque congue
ullamcorper urna in rutrum. Quisque sed
lacus nec magna consectetur sodales
quis dapibus ligula.

caa

123456789

1@#$% &% ()
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IStO é u m t I't u IO - Bricolage Semibold

Este éumbomexemplodesubtitulo - outfitRegular

Temos aqui um bloco de texto para ilustrar a apli
cacgéao deste estilo para longos paragrafos. Ao
construir materiais graficos, preocupe-se com
um bom espagamento entre as linhas e equilibre
as proporcoes dos estilos de texto para construir

H I E R A R Q U I A uma leitura fluida, leve e agradavel para o leitor.
”
Em blocos de textos com temas
TI POG RAFICA especificos é recomendavel utilizar ]— Inconsolata

a versao regular da fonte.

Manrope Regular

Ao construir materiais grdaficos com titulos, subtitulos e outfit Semibold

Isto @ um titulo

longos blocos de texto, certifique-se de utilizar um bom , , :
Este € um bom exemplode subtitulo ———— outfitRegular

espacamento entre as linhas e equilibre as proporcdes
Temos aqui um bloco de texto para ilustrar a apli

dos estilos de texto para construir uma leitura fluida, leve cag&o deste estilo para longos paragrafos. Ao
construir materiais graficos, preocupe-se com
e Ogroddvel para o leitor. um bom espacamento entre as linhas e equilibre ——— ManropeRegular

as proporcoes dos estilos de texto para construir
uma leitura fluida, leve e agradavel para o leitor.

A = 1 1 - Em bl de text t
Dé preferéncia para textos alinhados a esquerda. SOERTGES ¢ el WAlar Inconsolata
a versao regular da fonte.

Paytone

Isto é um titulo

Este éumbomexemplodesubtitulo = outfitRegular

Temos aqui um bloco de texto para ilustrar a apli
cacéo deste estilo para longos paragrafos. Ao
construir materiais graficos, preocupe-se com
um bom espagamento entre as linhas e equilibre
as proporcoes dos estilos de texto para construir
uma leitura fluida, leve e agradavel para o leitor.

Em hlocos de textos com temas
especificos & recomendavel utilizar '— Mynerve
Z Versao regu\z«r da Qow‘te.

Manrope Regular




05.PaletcT cde Cores



PALETA DE CORES

O esquema de cores institucionais da marca é composto
por 4 cores principais. A ideia &€ que a marca seja
reconhecida pelo uso farto de cores, pelo qual possam se
complementar. Entretanto, & preciso prezar pelaharmonia
e manter o equilibrio, sem causar um visual complexo e

confuso.

HEX
RGB
HSB
CMYK

#8D0037

141, 0, 55

337, 100%, 55%
28,100, 54, 33

#E35645
227,86, 69
6, 70%, 89%
4,78,71,0

HEX
RGB
HSB
CMYK

#EBE5DA4
232,229,212
51,9%, 91%
11,8,20,0

HEX
RGB
HSB
CMYK

#1D5E56
29,94, 86
173,69%, 37%
84, 38, 60, 34

#DCB8BC
220,184, 188
353, 16%, 86%
14,32, 20, 1



HIERARQUIA DAS CORES

A hierarquia das cores em uma identidade visual é
essencial para orientar a atencdo do observador e
transmitir mensagens de forma eficaz. Ao estabelecer
uma hierarquia, cores primdrias sdo selecionadas para

elementos-chave, destacando-os e direcionando o olhar.

sugerimos utilizar em

fundos de apresentacgoes,

postagens, elementos
graficos, ftitulos, subtitulos.
SGo0 as principais cores
ad marca e merecem
destaque.

Essas sdo cores de suporte,
tons mais neutros para
auxiliar no equilibrio
visual. Sugerimos usar em
contraponto das principais
tonalidades.



VARIACOES

As variagdes de cores em hexadecimal séo extremamente
Uteis para abrir um leque de possibilidades na aplicagdo
em ambiente web. A representacdo das cores em formato
hexadecimal oferece uma ampla gama de tonalidades
que podem ser facilmente reproduzidas em diferentes
plataformas e dispositivos. Essas variagdes permitem
maior flexibilidade na criagcdo de materiais para a marca,
como o desenvolvimento de um welbsite ou a producdo

de pecas digitais.



06.Material de apoio



ESTAMPA

Um pattern, ou padrdo, &€ uma repeticdo de elementos
graficos que cria uma composi¢do visual coesa e
harmoniosa. Os patterns podem ser formados por
formas, cores, texturas ou imagens que se repetem de
maneira organizada, resultando em um design que pode
ser utilizado em diversas aplicagcdes, como papelariq,

embalagens, roupas e materiais de marketing.

Os patterns sdo uma ferramenta poderosa na construcdo
da identidade visual de uma marca, pois ajudam a
transmitir a personalidade e os valores da empresa. Eles
podem ser usados para criar um ambiente visualmente
atraente e memordavel, além de refor¢car a consisténcia

da marca em diferentes plataformas e materiais.



O7.Apchagéio
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De ponto a ponto,
tudo pensado para
surpreender




